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Titelpositionierung
Kompetent. Praxisorientiert und szenennah. Der ORGANISATOR 
bereitet in sechs Ausgaben pro Jahr die wesentlichen Themen  
für Geschäftsführer und Führungskräfte von KMU auf. Die 
Redaktion setzt gleichermassen auf Breite und Tiefe und 
präsentiert praxisorientierten Inhalt in den Bereichen Manage-
ment, Marketing, Human Resources, Operational Excellence 
und Sustainability. Die Titelgeschichte befasst sich mit 
Menschen in KMU und blickt hinter die Kulissen interessanter 
Unternehmen.

Jahrgang 106. Jahrgang

Verbände 
Als Verband für nachhaltiges Wirtschaften fördert  
öbu die Umsetzung der nachhaltigen Entwicklungs-
ziele der Vereinten Nationen (SDGs, Agenda 2030) 
durch Schweizer Unternehmen und Organisationen. 
www.oebu.ch

Wir vernetzen KMU. Getreu diesem Motto bietet  
der SVC seit vielen Jahren Mitgliedern, Partnern 
und Sponsoren in allen acht Wirtschaftsregionen 
der Schweiz die Möglichkeit, sich auszutauschen.
www.svc.swiss

Seit über 20 Jahren vernetzt das KUMMLI Netzwerk 
ausschliesslich Entscheidungsträger aller Branchen 
von KMU bis Global Player.
www.kummli.com

Redaktion Thomas Berner, Chefredaktor 
T +41 58 344 97 37, thomas.berner@galledia.ch

Herausgeber Galledia Fachmedien AG,  
Baslerstrasse 60, CH-8048 Zürich
T +41 58 344 98 98, galledia@galledia.ch

Verlagsmanagement Stefan Zimmermann  
T +41 58 344 96 22, stefan.zimmermann@galledia.ch

Leitung Medienberatung Ornella Assalve  
T +41 58 344 97 69, ornella.assalve@fachmedien.ch

Sachbearbeitung Margit Wieland
T +41 58 344 98 68, organisator@fachmedien.ch

Auflage / Leserschaft
Auflagen
Druckauflage	 7 000 Exemplare
Total verkaufte Auflage   	 4 654 Exemplare 
davon Abonnements	 3 863 Exemplare
davon Pflichtabonnements	 611 Exemplare
davon Gratisauflage	 180 Exemplare
Total gratis vertriebene Auflage� 2 346 Exemplare

	⋅ adressierter Direktversand an CEOs, HR-Verantwortliche, 
Bereichsleiter

	⋅ KMU-relevante Messen, Veranstaltungen, Events 
Aus- und Weiterbildung (Professoren, Fachlehrer, 
Studierende) an Universitäten und Fachhochschulen

	⋅ Journalisten, Opinion Leaders
	⋅ Kooperationspartner – wir setzen auf langfristige 
Kooperationen, z.B. mit dem Ostschweizer Personaltag, 
Schweizer KMU-Tag, Wirtschaftsforum Thurgau und 
Wirtschaftsforum Rheintal

Leserschaft 
Der ORGANISATOR geniesst durch die kompetente Redaktion 
bei Leserinnen und Lesern eine hohe Akzeptanz und 
Glaubwürdigkeit. Durch die interdisziplinäre Informations
vermittlung auf hohem Niveau hat sich der ORGANISATOR klar 
an der Spitze des Marktes positioniert.

Abonnentenservice / Preise in CHF inkl. MwSt.
Galledia Fachmedien AG, Burgauerstrasse 50, 9230 Flawil  
T +41 58 344 95 66, abo.organisator@galledia.ch
Jahresabonnement Print & Online� 134.–
Jahresabonnement Print� 77.–
Jahresabonnement Online � 72.–

Zurück zur Übersicht
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VON THOMAS BERNER

W enn Themen wie künstliche 
Intelligenz und Digitalisierung 
zu sehr männlich besetzt seien, 

beweist Nicole Büttner das Gegenteil. Sie 
zählt inzwischen zu den einflussreichsten 
Frauen in diesem Gebiet und wurde vom 
Weltwirtschaftsforum 
auch zum «Digital Leader 
of Europe» gekürt. Nach 
ihrem Studium an der HSG 
und Weiterbildungen an 
der Stockholm School of 
Economics und der Stan-
ford University ist sie heute als Unterneh-
merin und Investorin aktiv. So sitzt sie im 
Vorstand von Merantix, einem KI-Venture-
Studio in Berlin, das Unternehmen unter-
stützt, mithilfe von KI nachhaltigen Wert 
zu schaffen und Geschäftsmodelle zu trans-
formieren.

Frau Büttner, beginnen wir mit dem 
Stichwort ChatGPT, das jetzt für 
Furore sorgt und auch die künstliche 
Intelligenz quasi demokratisiert. 
Inwiefern bedeutet dies einen wichti-
gen Schritt, um KI öffentlich zugäng-
licher zu machen?

NICOLE BÜTTNER: Ich halte das für sehr zen-
tral. Denn die meisten Individuen und auch 
Firmen können sich nicht so richtig vor-
stellen, was KI eigentlich macht und leistet. 
Es gibt ja schon recht viel KI in Dingen, die 
wir im Alltag nutzen; fast alle Applikatio-
nen auf unserem Handy oder Rechner sind 
in irgendeiner Form von KI getrieben. Aber 

das ist eher unsichtbar 
und man muss sich damit 
nicht aktiv beschäftigen. 
ChatGPT ist deshalb aus 
verschiedenerlei Hinsicht 
wichtig. Das eine ist der 
Zugang über natürliche 

Sprache, das heisst, alle, die lesen und 
 schreiben können, können es benutzen. 
Man muss also kein Data Scientist sein. Das 
andere besteht darin, dass man in der In-
teraktion auch sofort sieht, wie mächtig 
dieses Modell ist: Es kann zusammenfas-
sen, übersetzen, Kontext erfassen – natür-
lich halluziniert es zuweilen noch, keine 
Frage. Hinzu kommt, dass ich damit selber 
Codes erstellen und selbst Applikationen 
entwickeln kann.

Sehen Sie neben diesen vielen Mög-
lichkeiten und Chancen, die dieses 
Tool jetzt bietet, auch Probleme? 

«Wichtig ist 
die Menschen-
zentriertheit»
Sie ist wohl eine der wichtigsten weiblichen Stimmen im deutsch­
sprachigen Raum, wenn es um das Thema künstliche Intelligenz geht: 
Nicole Büttner. Sie hat 2019 mit Merantix Momentum ein eigenes 
Unternehmen gegründet, das sich für KI­Anwendungen im Mittelstand 
starkmacht.

«Die Risiken 
gibt es, und 

die sind auch 
handfest.»
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blickt hinter die Kulissen interessanter Unternehmen.
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Nr. Schwerpunktthemen / Rubriken Messen / Events Anzeigen-
schluss

Erscheinung

1-2 	• Management: Innovations- und Wissensmanagement Von der Idee zum fertigen 
Projekt

	• Marketing: MICE – Meetings, Incentives, Konferenzen, Exhibitions Seminarhotels, 
Messen, Betriebsausflüge, Tagungen, Events

	• Human Ressources: Betriebliches Gesundheitsmanagement in KMU  
Beratung und Umsetzung, Prävention und Case Management, Gesundheits-
dienstleistungen von Krankenversicherungen

	• Operational Excellence: Cyber- und Informationssicherheit Massnahmen  
und Standards gegen Cyberkriminalität aller Art

	• Sustainability: Umweltrecht Gesetze und Verordnungen zu Energie, Umweltschutz, 
Entsorgung

	⋅ Swiss Cyber Security 
Days 2024, 20.-21.2.
	⋅ Prix SVC Ostschweiz, 
7.3.

06.02.2024 29.02.2024

3-4 Bildungsmarkt Schweiz Überblick über neue MBA, MAS, CAS, DAS an Fachhochschulen 
und Universitäten

	• Management: Logistik Supply Chain Management, Luft- und Seefracht,  
Aussenhandel; Nutzfahrzeuge und Flurförderfahrzeuge

	• Marketing: Werbung und PR Planen und Umsetzen von Kampagnen, Guerilla 
Marketing, Content Marketing, Innen- und Aussenwerbung

	• Human Ressources: Business Travel Geschäftsreisen, Workations, Entsendungen
	• Operational Excellence: Business Software I Lösungen für Buchhaltung  
und Personaladministration (Arbeitszeugnisse, Spesen, E-Recruiting)

	• Sustainability: Erneuerbare Energie Nachhaltige Energieversorgung für Unternehmen, 
Lösungen für mehr Energieeffizienz

	⋅ Aussenwirtschafts-
forum 2024 & Export 
Award, 23.4.

25.03.2024 22.04.2024

5-6 Pensionskassen-Special Vorsorgeeinrichtungen im Vergleich, Vorsorgelösungen  
für Kader und Mitarbeitende, Pensionierungsplanung

	• Management: Firmennachfolge Nachfolgeplanung, wichtige Punkte für die 
Firmenübergabe

	• Marketing: Service Excellence After Sales Service, Kundenbindungsprogramme,  
CRM-Systeme

	• Human Ressources: KMU New Work Arbeitszeitmodelle, Smart Work,  
Work Life Balance, Office-Lösungen

	• Operational Excellence: Firmenflotten und Nutzfahrzeuge Flottenmanagement, 
Logistik- und Transportlösungen, Neuheiten aus dem Automobilmarkt 

	• Sustainability: Nachwachsende Rohstoffe Bio-Kunststoffe, Bio-Treibstoffe,  
Produkt-Innovationen

29.05.2024 21.06.2024

7-8 KMU-Weiterbildung Berufsbildung, Fachkurse, Trainings, Seminare, E-Learning/ 
E-Education

	• Management: Verwaltungsrats-Special Corporate Governance, strategische 
Unternehmensentwicklung, Führung und Administration von VR-Gremien

	• Marketing: Social Media Marketing TikTok & Co., Metaverse
	• Human Ressources: Themenschwerpunkt KMU-Weiterbildung
	• Operational Excellence: KMU Finance Anlegen und Finanzieren, Steuerplanung, 
Accounting / Business Software II ERP-Systeme, BI, Qualitätsmanagement-Software

	• Sustainability: Corporate Social Responsibility ESG-Reporting & Zertifizierungen, 
Freiwilligenarbeit, Diversität und Inklusion, Umweltprojekte

	⋅ Swiss Green Economy 
Symposium, 9/24

05.08.2024 28.08.2024

9-10 KMU-Tag 2024 Jahres-Hauptausgabe
	• Management: Organisationsentwicklung Unternehmenskultur(en), Leadership,  
Team-Building

	• Marketing: Digital Business E-Commerce, Payment- und Shop-Lösungen,  
CRM-Systeme

	• Human Ressources: Recruiting & Employer Branding Aufbau einer Arbeitgebermarke, 
Generationenmanagement, Talentmanagement

	• Operational Excellence: Risikomanagement Umgang mit Krisen, Notfallplanung, 
Versicherungslösungen, Arbeitssicherheit

	• Sustainability: E-Mobilität Elektrofahrzeuge für private und kommerzielle Nutzung

	⋅ Schweizer KMU-Tag, 
25.10. 
	⋅ Prix SVC Wirtschafts-
raum 2024,  
Zürich, 26.11.

27.09.2024 22.10.2024

11-12 	• Management: Startups Geschäftsmodelle, Kapitalbeschaffung, Förderungsprogramme
	• Marketing: Brand Management Markengestaltung, Re-Branding-Konzepte, 
Reputationsmanagement

	• Human Ressources: Food & Health Verpflegungslösungen für Firmen, Ergonomie  
am Arbeitsplatz

	• Operational Excellence: Business IT und mehr Blockchain, Internet of Things, 
künstliche Intelligenz

	• Sustainability: Facility Management Energieoptimiert sanieren und umbauen,  
Smart Buildings

13.11.2024 06.12.2024

Terminplan 2024

Zurück zur Übersicht
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Anzeigen – Formate und Preise in CHF zuzüglich MwSt.

Konditionen
Wiederholungsrabatte	 3 × 5 % · 5 × 10 % · 10 × 15 %
Textplatzierte Inserate	 10 %
Beraterkommission	 5 %

Alle Zuschläge sind rabatt- und BK-berechtigt, ausser 
technische Kosten/Postaltaxen. 
Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen 
Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Drucktechnisches
Digitaldaten Wenn immer möglich bevorzugen wir Highend-PDFs in 
Euroskala (Achtung: Schriften müssen eingebettet sein).
Farbmanagement Genauere Informationen zum Farbmanagement finden 
Sie in den Farbmanagement-Spezifikationen.
Druckunterlagen Druckfähiges PDF per E-Mail an:  
organisator@fachmedien.ch. Eventuell anfallende Kosten für 
Druckunterlagen-Herstellung werden separat nach Aufwand verrechnet.

Druck Bogenoffset   Farben 4-farbig Skala   Papier ungestrichen

Druckerei Galledia Print AG, Burgauerstrasse 50, 9230 Flawil

1/4 Seite quer 
178 × 60 mm Ssp
210 × 75 mm ra

1/8 Seite 2-spaltig 
87 × 60 mm Ssp

1/4 Seite hoch 
41 × 252 mm Ssp
57 × 280 mm ra

1/2 Seite hoch 
87 × 252 mm Ssp
103 × 280 mm ra

1/3 Seite quer 
178 × 82 mm Ssp
210 × 97 mm ra

1/4 Seite 2-spaltig 
87 × 124 mm Ssp

2/1 Panoramaseite 
388 × 252 mm Ssp
420 × 280 mm ra

1/1 Seite 
178 × 252 mm Ssp
210 × 280 mm ra

1/2 Seite quer 
178 × 124 mm Ssp
210 × 138 mm ra

Ssp= Satzspiegel 
ra= randabfallend plus 3 mm Beschnitt

Heftformat 210 x 280 mm
Satzspiegel 178 × 252 mm

Anzeigen 4-farbig
2/1 Panoramaseite 10 260.–
2 × 1/2 Panoramaseite 6 500.–
1/1 Seite 5 700.–
1/2 Seite 3 750.–
1/3 Seite 3 070.–
1/4 Seite 2 600.–
1/8 Seite 1 380.–

Umschlagseiten
2. US 6 270.–
3. US 5 900.–
4. US 6 270.–

Zurück zur Übersicht

2 × 1/2 Panoramaseite 
388 × 124 mm Ssp 
420 × 138 mm ra

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/Galledia_Richtlinien_Farbmanagement_de-DE.pdf
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Publireportage/Advertorial 
In manchen Fällen bedarf ein erfolgsorientierter Werbeauftritt einer komplexeren 
Kommunikationsform. Diesem Begehren wird mit der Möglichkeit einer 
Publireportage, eingebettet im redaktionellen Umfeld, Rechnung getragen. 

	⋅ Grafisch klar gekennzeichnet 
	⋅ Optisch klar wahrnehmbar

Die Gestaltung durch den Verlag ist vorgegeben. Ein Korrekturlauf ist jeweils im  
Preis inkludiert.

Zusätzliche Werbeformen

Publireportage Maxi
2/1 Seite, 4-farbig
Anzahl Zeichen ca. 4 000 inkl. Leerzeichen
Bilder max. 3
Preis
Werbewert 6 600.–

inkl. Redaktion, Korrektorat, 
Layout und Produktion

Online-Aufschaltung
Werbewert 650.–
Bearbeitung 300.–
SEO-Optimierung 250.–

Publireportage Midi
1/1 Seite, 4-farbig
Anzahl Zeichen ca. 3 000 inkl. Leerzeichen
Bild 1
Preis
Werbewert 4 500.–

inkl. Redaktion, Korrektorat, 
Layout und Produktion

Online-Aufschaltung
Werbewert 650.–
Bearbeitung 300.–
SEO-Optimierung 250.–

26 | ORGANISATOR | 7-8/2023

PUBLIREPORTAGE

Erfolgsgeschichte Diaqua

Digitales Wohlfühlerlebnis beim Shoppen
Verwandeln Sie Ihr Badezimmer in eine einzigartige Wellness-Oase mit diaqua®. Die Marke bietet 
alles, was Sie sich wünschen, um ein Erlebnis zu schaffen. Das umfangreiche Sortiment an Produkten 
für Bad und Küche lässt keine Wünsche offen. Um sicherzustellen, dass das Einkaufserlebnis wirklich 
aussergewöhnlich ist, wurde das bestehende Opacc ERP um den Opacc Enterprise Shop erweitert. 
Diese integrierte und umfassende Gesamtlösung wurde ausgewählt, um den höchsten Ansprüchen 
gerecht zu werden und den Kunden ein nahtloses und problemloses Erlebnis zu bieten.

Diaqua, ein bekanntes und hochangesehe-
nes Unternehmen in der Sanitärbranche, 
ist weltweit tätig und bedient über seinen 
Onlinekanal sowohl B2C- als auch B2B-
Kunden. Das Unternehmen ist ein zuver-
lässiger Lieferant für führende europäische 
Bau- und Heimwerkermärkte und bietet 
eine grosse Auswahl an hochwertigen Mar-
kenprodukten im Bereich Bad- und Sani-
tärzubehör. Diaqua hat seinen Hauptsitz in 
Reinach, Schweiz, und verfügt über ein 
engagiertes Team von über 100 Mitarbei-
tenden. Mit einer hochmodernen Logistik, 
einschliesslich eines automatisierten  
Lagersystems, und einer gut aufgestellten 
Vertriebsorganisation gewährleistet Diaqua 
schnelle Reaktionszeiten und einen her-
vorragenden Kundenservice. Dies hat dem 
Unternehmen seit über sechs Jahrzehnten 
Vertrauen und Loyalität eingebracht. Die 
Marke diaqua® ist heute als führende  
Anbieterin für Badezimmer accessoires be-
kannt. Ihr umfangreiches Sortiment bietet 
Lösungen für unterschiedlichste Anforde-
rungen und deckt alle Bedürfnisse ab. 

Ausgangslage

Nicht nur zu den Kundinnen und Kunden 
bestehen langjährige Partnerschaften, 
auch mit dem Softwarehersteller Opacc 
pflegt die Diaqua AG eine bewährte Zu-
sammenarbeit. Dessen ERP-System bildet 
seit Jahren eine stabile, zuverlässige Basis 
für die Daten und Prozesse, für die Auf-
tragsabwicklung, Artikel- und Bestands-
verwaltung. Auf dieser Grundlage wollte 
man bei der Diaqua AG die künftige 
Wachstumsstrategie im Schweizer Direkt-
geschäft sowie in Europa unterstützen und 

Stamm. Für ihn als Category Manager war 
es ein zentrales Anliegen, Design, Content 
und Shopfunktionen zu einer harmoni-
schen Einheit zu verbinden. Unter dem 
Stichwort «Shop the Look» wurde zusam-
men mit Opacc ein Lösungskonzept erar-
beitet, welches eine direkte Verbindung 
der für die Gestaltung der im Badezimmer 
verwendeten Produkte mit dem Waren-
korb vorsah. Kundinnen und Kunden kön-
nen sich auf diese Weise inspirieren lassen 
und das Gesehene ohne Umweg gleich 
einkaufen. 

Lösung

Ein schöner Tag beginnt in einem schönen 
Bad. Dieses Leitmotiv prägt den gesamten 
Webauftritt von diaqua®. Rein von einem 
Webshop zu sprechen, greift dabei zu kurz. 
Das Lösungskonzept resultiert in einem 

forcieren. Hintergrund war das Ziel, die 
Marke diaqua® gegenüber den Endkunden 
bekannter zu machen und den Marken-
kern sowie die Unternehmensphilosophie 
zu vermitteln. Bei der Etablierung der 
Marke diaqua® als Inspirationsquelle und 
Ansprechpartnerin für die Belange im Be-
reich Badezimmereinrichtung sollte Opacc 
eine noch zentralere Rolle als digitale 
 ERP-/E-Commerce-Plattform spielen.

Vorgehen

Dass das Projekt kein reines IT-Vorhaben 
war, stand von Anfang an fest. So war die 
Projekthoheit im Category Management 
diaqua® mit dem integrierten Marketing 
angesiedelt. «Uns war es wichtig, dass wir 
sowohl den klassischen Onlineshop als 
auch die Inspirationsbereiche optimal un-
ter einen Hut bringen», erklärt Dominik 
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Online Shop mit «Shop the Look» Feature.

Sprachsteuerung, die Auswahl verschiede-
ner Währungen, eine übersichtliche Navi-
gationsstruktur mit modularer Seitenver-
waltung, das Anlegen von Favoriten und 
Merklisten sowie das Bewerten und Kom-
mentieren von Produkten gehören zum 
Funktionsumfang des Onlineshops dazu. 
Ein besonderes Highlight ist für die Kund-
schaft sicherlich das «Shop the Look»-Fea-
ture. Die Darstellung der unterschiedlich 
eingerichteten Badezimmer wird mittels 
Punkten zu den Produkten verlinkt, welche 
direkt in den Warenkorb gelegt werden 
können. Zwar würde dies auch für mobile 
Geräte funktionieren, doch hat man sich 
hier aus Usability-Gründen bewusst dazu 
entschieden, die Produkte direkt als Slider 
unterhalb des Gesamtbildes zu zeigen. 
Selbstverständlich dürfen auch Produktvor-
schläge bzw. Alternativprodukte und Emp-
fehlungen nicht fehlen. Auch hier überzeugt 
der diaqua®-Webshop mit einem State-of-
the-Art-Funktionsumfang und verweist 
zum Beispiel auf Zugehörigkeit eines Arti-
kels zu einer Kollektion oder auf ähnliche 
Produkte, welche Kundinnen und Kunden 
in diesem Zusammenhang auch kauften.

Fazit

Die Umsetzung der Konzeptidee, die da rauf 
abzielte, Kunden durch eine Kombination 
aus Inspiration und Verkaufsförderung 
anzulocken und gleichzeitig die Nähe zu 
den Besuchern herzustellen, wurde von 
Dominik Stamm als erfolgreich bewertet. 

Stamm erklärt: «Der Wert eines integrier-
ten ERP und Onlineshops liegt nicht nur 
in seiner Fähigkeit, die strategischen Ziele 
eines Unternehmens oder einer Marke zu 
unterstützen, sondern auch in seinem be-
eindruckenden Endergebnis und seiner 
Funktionalität.» Obwohl das Projekt zwölf 
statt der ursprünglich geplanten zehn Mo-
nate gedauert hat, ist man bei diaqua® sehr 
zufrieden. In Anbetracht des Umfangs und 
der Anforderungen des Projekts sei alles 
hervorragend gelaufen, so Stamm. Das  
digitale Wohlfühl-Einkaufserlebnis von 
Opacc hat deutlich an Dynamik gewonnen.

Projekt:
Diaqua AG
4153 Reinach
www.diaqua.com

Anwendungen: 
Opacc OXAS (Plattform), Opacc ERP,  
Opacc DMAS, Opacc Enterprise Shop
Thematik: 
Integrierte Gesamtlösung mit ERP und 
Onlineshop

gelungenen Gesamtwerk von Bildern, In-
halten und Einkaufsmöglichkeiten. Zum 
Einsatz kommen dabei Opacc OXAS als 
Plattform für die Anwendungen Opacc ERP, 
Opacc DMAS und natürlich der Opacc 
Enterprise Shop. Diese Bausteine bilden 
das Fundament für ein äusserst benutzer-
freundliches Einkaufserlebnis. Abgesehen 
von den aktuellen Bloginhalten und den 
ansprechenden Bildwelten, wird im Back-
end – quasi unter der Oberfläche – mit 
Opacc Enterprise Software ganze Arbeit 
geleistet. Damit die Shopbesuchenden 
möglichst gezielt und rasch die gewünsch-
ten Produkte finden, kommt ein Konfigu-
rator für Eigenschaften wie Farbe, Grösse, 
Materialisierung usw. zum Einsatz. Pro-
duktkataloge und Filtermöglichkeiten ver-
einfachen die Zuordnung und Auffind-
barkeit der über 800 Artikel und deren 
zahlreiche Varianten. Welche Vorteile das 
integrierte Lösungskonzept bietet, zeigt 
sich zum Beispiel in der Möglichkeit, die 
Verfügbarkeit von Waren darzustellen oder 
Produkte zu sperren. Die Barrierefreiheit 
ist ebenfalls gewährleistet. Die Schriftgrösse 
kann auf Wunsch angepasst werden und 
Texte können bei Bedarf mittels Screenrea-
der vorgelesen werden. «Solche Funktionen 
sind mehr als nur ‹nice to have› . Sie beein-
flussen in zunehmendem Mass auch das 
Suchmaschinen-Ranking», betont Dominik 
Stamm. Überhaupt hat das Thema Usability 
bei der Gestaltung des Webshops einen 
hohen Stellenwert. Mehrsprachigkeit, 
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Programm
13.30  Eintreffen der Gäste

14.00  Eröffnung und Begrüssung 
Stephan Lendi, Moderator 

14.15  Wo die Schweiz in Sachen Digitalisie-
rung im internationalen Vergleich 
steht 
Lars Guggisberg, Nationalrat

14.45  Innovation in der Logistik –  
ein cyber-sozio-physisches System  
Stefan Hohm, Chief Development 
Officer (CDO) und Vorstand der 
Dachser SE

15.15  Pause

15.35  Antworten der Hirnforschung auf den 
schnellen Wandel  
Dr. Markus Ramming, 
 Neuroleadership-Experte 

16.05  Nehmen sie uns noch mit?  
Der Weg unserer Fahrzeuge zum 
automatisierten Fahren 
Prof. Dr. Markus Hackenfort, ZHAW 
Angewandte Psychologie

16.35  Zusammenfassung und Abschluss 
Stephan Lendi, Moderator

16.40 Flying Dinner

18.00 Ende der Veranstaltung

Digital denken, aber als Mensch dabei nicht 
an Bedeutung verlieren. ©
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Termin: 22.09.2023

Ort:
Switzerland Innovation Park Biel/Bienne AG, 
Aarbergstrasse 46, 2503 Biel/Bienne

Dauer: 14.00–18.00 Uhr

Kosten: CHF 115.–

Anmeldeschluss: 15.09.2023

Anmeldung per QR-Code

Terminankündigung

Der Faktor Mensch im Zeitalter 
von Innovation und Wandel
Dachser Schweiz bietet anlässlich seiner Fachveranstaltung am 
22. September 2023 in Biel/Bienne Geschäftsführern, Entscheidern 
und Experten in Einkauf, Distribution, Logistik und Supply-Chain-
Management sowie Interessenten aus der Schweizer Wirtschaft 
Gelegenheit, sich mit den Herausforderungen von technischen 
Innovationen und dem Wandel auseinanderzusetzen. Die Teilneh-
merinnen und Teilnehmer erwartet ein inspirierender Wissens- und 
Erfahrungsaustausch.

D as Vortragsprogramm mit Lars 
Guggisberg (Nationalrat), Prof. Dr. 
Markus Hackenfort (ZHAW Ange-

wandte Psychologie), Stefan Hohm (Chief 
Development Officer, Dachser) und Dr. 
Markus Ramming (Neuroleadership-Ex-
perte) fokussiert sich nicht nur auf den 
Wandel in der Logistik durch Digitalisie-
rung und technische Innovation, sondern 
auch auf neue Erkenntnisse aus der Psy-
chologie und der Gehirnforschung.

Nachhaltig und individuell

Die digitale Wettbewerbsfähigkeit in der 
Schweiz ist relativ gut. Doch es gibt Luft 
nach oben. Innovationsmanagement ist 
essenziell für die Zukunft. In den Füh-
rungsetagen von Unternehmen gehört 

Changemanagement deshalb heute zu den 
zentralen Aufgaben. Erfolgreiche Verände-
rung beginnt im Geist jedes Einzelnen. Ein 
Wandel im Mindset eines jeden Mitarbei-
tenden ist erforderlich. Jeder hat individu-
elle Bedürfnisse, besondere Motivations-
faktoren und Ängste, die bei der Verände-
rung berücksichtigt werden müssen. Nur 
unter Beachtung dieser Individualität funk-
tioniert Innovationsmanagement. 

Ideen schaffen Zukunft

Digitalisierung und Automatisierung sind 
keine Gefahren. Der Mensch wird durch 
neue Technologien unterstützt und dadurch 
in seiner Position gestärkt. Automatisierung 
bringt viele Vorteile in Bezug auf Sicherheit, 
Wirtschaftlichkeit und Integration.

Neue Technologien unterstützen den Menschen bereits bei seiner täglichen Arbeit.

©
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Beispiele

Zurück zur Übersicht
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Beilagen / Beihefter – Tarife und Formate in CHF zuzüglich MwSt.
Anzuliefernde Auflage: 7 000 Exemplare

Zurück zur Übersicht

Konditionen
Beraterkommission	 5 %

Rabatt	 Beilagen, Beihefter und Aufkleber sind nicht abschlussrabattberechtigt. Nur Beraterkomission.

Beilagenanlieferung	 Bitte beachten Sie die Richtlinien zur Beilagenanlieferung der Galledia.

Produktion	 Wir sind Ihr kompetenter Partner für die Produktion von Printbeilagen. Eine Produktion Ihrer Beilagen 
vor Ort bedeutet für Sie einen tieferen Administrationsaufwand und keine Transportkosten. Ausserdem 
profitieren Sie von unserem langjährigen Erfahrungsschatz in der Erzeugung hochwertiger Printprodukte.

Kontakt	 Ornella Assalve, T +41 58 344 97 69, ornella.assalve@fachmedien.ch

Postaltaxen pro 1 000 Ex.
bis 25 g 14.–
bis 50 g 28.–
bis 75 g 42.–

Flying Page Format¹ Preis
vorne
2 × 1/2 Seite 105 × 280 mm 9 980.–

Beilagen Format min. A6 / Format max.¹ 200 × 270 mm
lose eingesteckt pro 1000 Ex. Verrechnete Total²

Werbewert Tech. Kosten Total Auflage Preis
bis 25 g 655.– 45.– 700.– 7 000 4 900.–
bis 50 g 705.– 45.– 750.– 7 000 5 250.–
bis 75 g 755.– 45.– 800.– 7 000 5 600.–

Aufkleber Format auf Anfrage
Cover pro 1000 Ex. Verrechnete Zwischen Total²

Werbewert Tech. Kosten Total Auflage Total Preis
350.– 120.– 470.– 7 000 3 290.–

Trägerseite 6 600.– 9 890.–

Innenseite 300.– 120.– 420.– 7 000 2 940.–
Trägerseite 5 700.– 8 640.–

Banderole Format Preis
Cover auf Anfrage 6 300.–

¹ randabfallend plus 3 mm Beschnitt rundum
² Total Preis zuzüglich Postaltaxen

Weitere Spezialformate auf Anfrage
Beilagen / Beihefter über 75 g auf Anfrage

Cover

Cover

lose Beilage eingesteckt

Aufkleber 
Cover

Banderole

Flying Page vorne

Aufkleber 
Innenseite

Cover

Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Cover

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/Checkliste_Beilagenanlieferung_Galledia.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Online-Angebot – organisator.ch
organisator.ch ist die Online-Plattform der KMU-Fachzeitschrift 
ORGANISATOR. Neben KMU-Branchen-News konzentriert sich die Plattform 
auf die Themen Finanzen/Recht, Fit im Job, HRM, IT, Management, 
Marketing und Weiterbildung. In all diesen Rubriken erhalten Leser aktuelle 
Informationen zu ihren Spezialgebieten. Studien, Praxis-Tipps, Kolumnen und 
Gastbeiträge von Fachautoren runden das Angebot ab.
Der Nutzen für die Leser ist insbesondere die Aktualität und erlaubt eine 
schnelle Publikation der neuesten Ereignisse. Aktualitäten werden auch im 
Newsletter gestreut, welcher wöchentlich am Freitag versendet wird. Für die 
nötige Qualität sorgt das Redaktionsteam.
Zielgruppe Die Leser der crossmedialen Publikationen von ORGANISATOR 
sind Geschäftsleitungsmitglieder, VR-Mitglieder, Berater, HR-Verantwortliche
und Führungskräfte in KMU.
Werbenutzen Die klare Ausrichtung auf die Zielgruppe «Führungsstufe KMU» 
ermöglicht Werbung ohne Streuverluste. Die Website ist somit die ideale 
Ergänzung zu den Anzeigenschaltungen in der Fachzeitschrift.

Werbeform Format
in Pixel

Preis
Monat

1   Leaderboard Top 728 × 90 525.–

2   Leaderboard Special Top 728 × 250 625.–

3   Billboard Top 970 × 250 835.–

4   Wideboard Top 994 × 250 850.–

5   Leaderboard Second 728 × 90 450.–

6   Leaderboard Special Second 728 × 250 525.–

7   Billboard Second 970 × 250 735.–

8   Wideboard Second 994 × 250 750.–

9   Wide Skyscraper 160 × 600 610.–

10 Halfpage Ad 300 × 600 610.–

11 Medium Rectangle 300 × 250 325.–

12 Textanzeige 400.–
Headline 130 Zeichen inkl. Leerzeichen
Bild 600 × 400 , max. 40 kB
Link Ziel-URL angeben

Besucherzahlen

Page views 12 600

Visits 9 800

Unique visitors 8 400
Monatliche Durchschnittszahlen, Mai - Juli 2023
Quelle: Google Analytics

Sitzungen nach Gerät
 Mobile 32 %
 Desktop 67 %
 Tablet 1 %

www.organisator.ch

Zurück zur Übersicht

Alle Preise in CHF zuzügl. MwSt. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die 
allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

1, 2, 3, 4

12

9, 10

5, 6, 7, 8

11

Publireportage Website + Text-Anzeige Newsletter 2 050.–
Werbewert = 1 800.– / SEO-Optimierung = 250.–

Headline 45 Zeichen inkl. Leerzeichen
Leadtext 200 Zeichen inkl. Leerzeichen
Grundtext 2 500 - 3 000 Zeichen inkl. Leerzeichen
2 -4 Bilder max. 3 000 × 3 000 px
Links Ziel-URL angeben 

Ein Korrekturlauf im Preis inbegriffen.

Für die Aufschaltung von mehrsprachigen Werbemitteln (D/F/I/E) wird ein 
Pauschalbetrag über CHF 120 für die Bewirtschaftung der weiteren Sprach-
varianten verrechnet.

Dateigrösse	 max. 150 kB
Dateiformate	 jpg, png, gif, Rich Media, HTML5, 

Redirect / HTML5: Bitte beachten 
Sie die Spezifikationen auf unserer 
Website. Link immer separat 
schicken. 
Textanzeige: nur jpg, png, gif

Anzahl	 max. 3 Banner rotierend
Laufzeiten	 1 Monat

Durchschnitt letzte 90 Tage, per 23.10.2023

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/adition_html5_spezifikationen_20_04_2020.pdf
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Newsletter – Organisator

Werbeform Format
in Pixel

1 Ausgabe 5 Ausgaben 10 Ausgaben

1 Leaderboard Top 728 × 90 500.– 2 250.– 4 250.–

2 Billboard Top 970 × 250 800.– 3 600.– 6 800.–

3 Wideboard Top 994 × 250 850.– 3 825.– 7 225.–

4 Leaderboard Second 728 × 90 450.– 2 025.– 3 825.–

5 Billboard Second 970 × 250 750.– 3 375.– 6 375.–

6 Wideboard Second 994 × 250 800.– 3 600.– 6 800.–

7 Medium Rectangle 300 × 250 500.– 2 250.– 4 250.–

8 Textanzeige klein 500.– 2 250.– 4 250.–
Titel 30 Zeichen, inkl. Leerzeichen
Lead 250 Zeichen, inkl. Leerzeichen
Bild quadratisch, min. 600 × 600

Empfänger des Newsletters sind Leser der Fachzeitschrift ORGANISATOR. 
Die Inhalte beschäftigen sich mit aktuellen Ereignissen, Branchentrends, 
Hintergrundinformationen, Veranstaltungen, Fakten und vielem mehr.
Erscheint wöchentlich, freitags. Bei besonders grossem Nachrichtenfluss 
und hoher Nachfrage entscheidet die Redaktion über eine zusätzliche 
Erscheinung am Mittwoch.

Dateigrösse	 max. 80 kB
Dateiformate	 jpg, png, gif

Empfänger  
Newsletter-Abonnenten 	 rund 24 000
Öffnungsrate 	 25 %
Klickrate 	 2.7 %

Zurück zur Übersicht

Alle Preise in CHF zuzügl. MwSt. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die 
allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

1, 2, 3

4, 5, 6

8

7

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Stand-Alone-Newsletter
Template/Vorlage des Newsletters
Für Stand-Alone-Newsletter ist das Layout ähnlich aufgebaut wie der 
offizielle Stand-Alone-Newsletter und enthält oben das ORGANISATOR-Logo, 
darunter das Logo des Kunden, anschliessend die gelieferten Inhalte und 
zum Schluss die ORGANISATOR-Footer.

Anpassung auf CI/CD des Kunden
Es können keine Änderungen an Schriftarten, Farben oder am Aufbau des 
Templates vorgenommen werden. Wir platzieren das Logo des Kunden 
prominent, sodass erkennbar ist, dass der Inhalt von ihm stammt, und füllen 
seine Inhalte in die vorgegebene Struktur ab.

Absender des Newsletters
Es wird die gleiche Absenderadresse verwendet wie beim redaktionellen 
Newsletter. Eine individuelle Absenderadresse ist aus SPAM-Gründen ein zu 
hohes Risiko.

Betreff des Newsletters
In der Betreffzeile wird folgender Text angezeigt:  
Sondernewsletter: freier Text nach Wahl des Kunden
Der Stand-Alone-Newsletter geht an rund 24 000 Empfänger.

Technische Angaben
	⋅ Firmenlogo
	⋅ max. 4 Artikel mit Bild, Text und Link zu weiterführenden Informationen
	⋅ Optional: Werbeanzeigen (Leaderboard, Textanzeige, statische 
Werbeanzeigen)

	⋅ Empfohlene Textlänge pro Block: 800 – 1 000 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Preis

Stand-Alone-Newsletter pro Versand 2 150.–

inkl. Erstellung Newsletter, einen Korrekturlauf, Versand, Statistik

Alle Preise in CHF zuzügl. MwSt. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die 
allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Zurück zur Übersicht

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf


Kontakt

Wir sichern Ihnen  
die besten Werbeplätze.

Chefredaktor
Thomas Berner
T +41 58 344 97 37
thomas.berner@galledia.ch

Leitung Medienberatung 
Ornella Assalve
+41 58 344 97 69
ornella.assalve@fachmedien.ch

Verlagsmanager 
Stefan Zimmermann
T +41 58 344 96 22 
stefan.zimmermann@galledia.ch

Galledia Fachmedien AG
Burgauerstrasse 50, CH-9230 Flawil

Telefon +41 58 344 96 96, E-Mail: galledia@galledia.ch 
www.fachmedien.ch

Sachbearbeitung 
Margit Wieland
T +41 58 344 98 68
organisator@fachmedien.ch


